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Acheter des biens et des services 
responsables :  
choisir des équipements,  
des matériels, des prestations 
éco-respectueux, éthiques et  
solidaires
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4Engagement

Concrètement,  
que faire ? 

Comment ? 

Avec qui ? 

Quelles ressources  
à disposition ?

Former aux achats responsables les per-
sonnes en charge d’acheter et, pour les autres 
collaborateurs de l’événement (permanents, 
intérimaires, intermittents, volontaires, bé-
névoles, etc.), mettre en place des actions de 
sensibilisation aux achats responsables

Achat de matériels, scénographie… 

 �Et si on commençait par faire le point ?

Etablir l’état des lieux précis des matériels et 
ressources déjà disponibles permet de tirer 
le meilleur parti des stocks et peut éviter des 
achats inutiles. Il doit concerner tous les types 
de matériels nécessaires à la réalisation de 
l’événement  : stands, mobiliers divers et bar-
riérage, matériel spécifique (chronométrage 
par exemple, postes de ravitaillement…), sono-
risation, scénographie (podium par exemple, 
Village départ et Arrivée, espaces de restaura-
tion dédiés aux sportifs et au public…).

Mutualiser des parcs de matériels entre ac-
teurs et avec des collectivités locales : par des 
achats collectifs, des mises à disposition, des 
locations à coûts raisonnés.

Créer des espaces de discussion avec les 
autres organisateurs manifestations et acteurs 
du territoire pour échanger sur les bonnes pra-
tiques, les carnets d’adresses (producteurs, 
prestataires…), développer des solutions com-
munes. 

Contribution aux ODD Contribution aux ODD 

C’est dit !

«  Le sport, au regard de ses fonctions 
éducatives et sociales et de la transmis-
sion des valeurs qui y sont associées, a tout 
pour être un vecteur puissant de l’économie 
circulaire. Celle-ci se déploie dans le sport 
autour de l’ensemble de ses 7 piliers : l’ap-
provisionnement en matériaux durables, 
l’éco-conception du matériel sportif, la 
mutualisation de la scénographie et de la 
signalétique lors des événements, la sen-
sibilisation à la consommation respon-
sable, l’allongement de la durée d’usage 
des équipements (réemploi en ressource-
rie par exemple) et la gestion de leur fin de 
vie ». 
Livret « Economie circulaire et sport : s’en-
traîner à de nouvelles pratiques publié par le 
Comité francilien de l’économie circulaire.
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Lorsque de nouveaux achats 
s’imposent, deux réflexes à 
acquérir :

 ��Se poser, pour chaque type de matériel, 
des questions simples pour les cibler au 
plus juste, en s’appuyant par exemple sur 
la méthode BISOU.

 B  �comme Besoin : A quel besoin l’achat  
envisagé répond-t-il ? 

 I � comme Immédiat : Peut-on attendre 
quelques jours avant de nous décider  
sur l’achat ?

 S  ��comme Semblable : Avons-nous déjà  
un objet qui a cette utilité ?

 O  �comme Origine : Quelle est l’origine  
du produit convoité ?

 U  �comme Utile : Cet objet va-t-il nous  
apporter un confort primordial ?

 ��Penser le circuit de vie des matériaux et 
équipements :
 �s’interroger sur l’origine du produit et les 
conditions de production mais aussi le 
transport et mode de livraison, le condition-
nement ou les emballages, la durée de vie, 
les possibilités de réutilisation, de réemploi 
ou de recyclage des produits … Rendez-vous 
à l’Engagement n° 7 consacré à la gestion et 
la réduction des déchets.

Les petits + : sportifs, osez !
Oser les Objets récupérés (éco-conception). 
De nouveaux objets réalisés à partir d’anciens ! 
Osez par exemple des Trophées Eco-conçus !

Privilégier 

des espaces de ventes  
et des produits dérivés  
Responsables

 �Vous développez des produits dérivés aux 
couleurs de votre manifestation : vérifier la 
durabilité des matériaux, l’origine et la solidi-
té du produit, les conditions de fabrication, 
les emballages.
 �Choisissez des produits éthiques, locaux 
si possibles… en assumant des tarifs plus 
justes mais que vous pourrez expliquer en 
communicant sur votre démarche.

En cas 

de cadeaux/récompenses des 
participants,

 �donnez le choix lors des inscriptions entre 
une dotation ou une réduction sur le prix 
d’inscription.

Choix des prestataires et producteurs 

 �Ecolabels : Européen ou NF Environnement 
(Etiquette énergie - Gestion durable des Fo-
rêts (FSC-PEFC). 
 �L’entreprise possède-t-elle une certification 
type Iso 14001, EMAS, Imprim’Vert, etc ? 
 �Privilégier les grands conditionnements ou 
emballages recyclables. 

	
�« Acheter Responsable » c’est aussi bien choi-
sir ses fournisseurs :

 �Privilégier les entreprises locales
 �Développer le recours à l’Economie so-
ciale et solidaire et/ou aux très petites en-
treprises, petites et moyennes entreprises 
(TPE / PME).
 �Faire intervenir l’insertion professionnelle 
des personnes les plus fragiles et des pu-
blics éloignés de l’emploi et lutter contre le 
travail précaire.
 �Favoriser le recours au secteur du handicap 
par le recours à des entreprises adaptées.
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�Lorsque la mise en concurrence s’impose, 
quelques règles aussi !

 �l’insertion dans le cahier des charges des 
consultations des exigences ambitieuses et 
réalistes en matière d’achats responsables ;
 �la proposition, dans les consultations et 
lorsque cela est possible, des critères d’éva-
luation des fournisseurs environnementaux 
et sociaux adaptés à la nature de l’achat ;
 �l’établissement pour chaque famille d’achats 
stratégiques d’un questionnaire d’analyse 
(basé sur les critères définis préalablement) 
qui vous servira à comparer les réponses de 
vos fournisseurs en tenant compte d’une 
logique de cycle de vie et de coût global 
(santé financière, qualité de l’offre, cri-
tères d’écoresponsabilité et objectifs de la 
charte…) dans vos processus achats ;
 �le contrôle et le suivi des engagements des 
fournisseurs avant, pendant et après l’évé-
nement (réalité du service fourni sur les cri-
tères d’écoresponsabilité). Pour faciliter le 
suivi, il est conseillé de mettre en place des 
indicateurs lisibles et réalistes dès la sélec-
tion du fournisseur.

Source : Ministère des sports

Focus sur l’Alimentation
 �Pas d’événement sportif sans alimentation, 
des sportifs et de leurs accompagnateurs, 
comme du public. Ce point est donc particu-
lièrement important pour tout organisateur.

Pourquoi concevoir 
le poste  
« Alimentation » de 
façon globalement 
responsable ? 
Pour la santé et pour les papilles !

 �Proposer une alimentation diversifiée per-
mettant à tous la composition d’un repas 
équilibré : éviter une alimentation trop 
grasse, trop salée, trop sucrée et les pro-
duits ultra-transformés ;

 �Privilégier l’offre de produits de saison, issus 
de productions raisonnés ou de l’agriculture 
biologique, sans OGM.

 �Mettre en place une démarche d’accompa-
gnement des publics de l’événement à une 
alimentation responsable (lutte contre le 
gaspillage, incitation à consommer une ali-
mentation saine et diversifiée, diminution 
de la consommation de viande, etc.). 

 �Proposer des menus avec variantes végéta-
riennes voire avec une proportion faible de 
viande et choisir les viandes ayant un faible 
impact environnemental (volaille puis porc, 
le bœuf étant très consommateur).

 �Pour les évènementiels sportifs notam-
ment, chercher avec les prestataires locaux 
(producteur, boulanger…) des solutions de 
confection de barres énergisantes locales et 
non sur-emballées.

 �Proposer de l’eau du robinet et des fontaines 
à eau, favoriser l’utilisation de gourdes.

 �En résumé :  
Penser équilibré, 
varié, local et… 
mesuré ! 
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 �Proposer des produits non-emballés ou em-
ballages recyclables.
 �Affiner les besoins et le portionnage, les 
conditionnements adaptés.
 �Privilégier si possible la vaisselle « en dur ». 
Si le jetable est privilégié, organiser le recy-
clage ou compostage de la vaisselle.
 �Avoir des offres de restauration à différents 
prix, pour tous les budgets (packs famille, 
étudiants, groupes...).

Pour l’économie  
locale !  
Pour l’ensemble  
de la restauration, 
privilégier  
l’approvisionnement 
local, issu de  
l’agriculture  
biologique et  
de saison

 �Se rapprocher des fournisseurs locaux de 
boissons et nourritures pour limiter les im-
pacts en termes de transport et favoriser le 
tissu économique de proximité.

 �Anticiper très en amont les besoins (fré-
quentation attendue…) et adapter ses com-
mandes et menus à la saison et aux volumes 
de productions locales.

 �Veiller à ce que les fournisseurs s’inscrivent 
à minima dans une démarche raisonnée, 
en veillant à proposer le plus possible des 
produits locaux (dont la production se fait 
à proximité) et durables (dans le respect de 
l’environnement, des hommes et des ani-
maux).

Viser le 0 déchets !

 �Viser le 0 surplus alimentaire: les invendus 
et les repas non consommés seront, dans 
la mesure du possible et dans le respect 
des conditions sanitaires, donnés aux par-
ties prenantes de l’organisation ou, pour les 
grosses manifestations, à des associations 
d’aide alimentaire ; collaboration avec la 
Banque Alimentaire du Tarn sur les gros évé-
nements par exemple ou choix d’un fournis-
seur qui reprendra le surplus alimentaire à 
l’issue de la manifestation. 

Jusqu’à l’excellence !

 �Lorsque les principes ci-dessus sont posés 
et travaillés au fil des années, l’organisation 
peut si elle le souhaite viser les critères éta-
blis par le Ministère des sports :

 �80 % de l’offre alimentaire globale est com-
posée de produits locaux (de préférence à 
l’échelle régionale et à défaut métropoli-
taine) et de saison, dont au moins 30 % de 
produits biologiques et 30 % de produits 
certifiés (cf. grille de recommandations du 
WWF sur la certification) dans les limites des 
capacités d’approvisionnement ;

 �Réduire à minima de 50 %, et tendre si pos-
sible vers une réduction de 60 % de la part 
de produits animaux (viandes, poissons, 
produits laitiers et œufs) proposée sur l’en-
semble de la restauration par rapport à la 
première année de signature de la Charte, 
et intégrer systématiquement un menu vé-
gétarien équilibré (hors menu unique) dans 
l’offre de restauration ;

 �70 % des produits importés sont certifiés AB 
et/ou Commerce équitable dans les limites 
des capacités d’approvisionnement ;
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 �Ces pourcentages sont, à minima, à calcu-
ler en euros HT (objectif d’extension de la 
loi Egalim) ou/et en volume ou poids. Sont 
concernées toutes les restaurations pré-
sentes sur les sites de l’événement ou gé-
rées par l’organisateur (les buvettes grand 
public, les espaces VIP, les caterings, les 
athlètes…). Ne sont pas systématiquement 
concernées, les restaurations hors stade ou 
en périphérie de l’événement lorsqu’elles ne 
sont pas gérées par l’organisateur.

Avec qui travailler 
ces actions ?
Vos partenaires locaux

- �Les commerçants et artisans locaux
- Les associations locales du champ social 
- �Les autres organisateurs de manifestations, 

sportives ou non, inscrits sur votre  
territoire 

Vos partenaires départementaux 
(retrouvez toutes les coordonnées en fin de Guide)

- �CDOS - Comité départemental olympique et 
sportif

- Agropoint et Tarn Réservation Tourisme.

- Banque alimentaire du Tarn

- �CPIE - des Pays tarnais (Centre permanent 
d’initiatives pour l’environnement)

- �Nature et Progrès 

- �Chambre d’agriculture du Tarn - Guide des 
producteurs bio du Tarn

- Chambre de métiers et de l’artisanat

- �Recycleries tarnaises  : 7 recycleries bien  
réparties sur l’ensemble du territoire.

 �D’autres bonnes 
adresses  
et ressources  
nationales  
en fin de Guide ! 
 
Sur la Responsabilité  
Sociétale des Organisations 
sportives  :  
Comité national olympique et sportif : 
Tout savoir sur la Responsabilité So-
ciétale des Organisations sportives 
 
https://rso.franceolympique.com
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